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Descrigao do Projeto:

O projeto de internacionalizagdo da Amorim Geragdes visa reforgar a presenga da
empresa nos mercados europeus, com especial enfoque em Espanha, Franca e ltdlia,
através da implementagdo de uma estratégia digital assente no e-commerce e na
promocao internacional da sua oferta de vestuario, acessoérios de bebé, roupa interior,

lingerie e téxteis-lar destinados a revendedores, comerciantes e lojistas.

A iniciativa contempla a renovagao da loja online, incluindo a otimizagao da experiéncia
de utilizagdo (UX), a integracdo entre a plataforma de comércio eletrénico e o software
de faturagao, a implementacéao de ferramentas de automacao e interagao com clientes,
e a aquisi¢cao de equipamentos especializados para produgao de conteudos digitais de
elevada qualidade. O projeto inclui ainda a afetagdao de um recurso humano dedicado a
gestdo da estratégia de internacionalizacdo e das agbes de marketing digital,

assegurando uma presenca online consistente e orientada para os mercados-alvo.

Com este investimento, a Amorim Geragbes pretende consolidar a sua presenca

internacional, aumentar a notoriedade da marca junto de clientes profissionais e



potenciar o crescimento das exportagbes através dos canais digitais, reforgando
simultaneamente a competitividade da empresa no setor do comércio grossista de

vestuario e acessorios.

O projeto tem como principais objetivos aumentar a presencga internacional da empresa,
melhorar a experiéncia de compra online, otimizar os processos de comercializagao
digital e expandir a carteira de clientes nos mercados externos, através de uma

estratégia integrada de marketing digital e e-commerce.

Ao nivel dos resultados, prevé-se a introdugao de trés novas funcionalidades na loja
online, abrangendo a reestruturagao da plataforma, a integragdo com o software de
gestao e a otimizagao da experiéncia de utilizagdo, bem como a realizagao de agdes de
marketing digital direcionadas para trés mercados internacionais (Espanha, Francga e
Itdlia). O projeto prevé ainda atingir 200.000 € de vendas internacionais através dos
canais digitais no periodo pés-projeto, consolidando o crescimento da empresa nos

mercados externos.



